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ONSOZ

10 yili agkin bir siiredir yaymlanmakta olan
Sabah Ulkesi Dergisi Avrupada yayinlanan bir
dergi olmasinin yani sira, 6zelde Tiirk-Islam
ve ayni kiiltiirel havzada yer aldigimiz Avrupa
kiiltiirtine, genelde ortak insanlik/diinya kiiltii-
riine ve lretilen sanat ve diigiince iriinlerine
sayfalarinda yer vermektedir. Bunu yaparken
gegmiste ve ¢agdagi oldugumuz ve iginde yaga-
digimiz zaman diliminde diigiiniilmiis olanlar:
ve halihazirda digiintilenleri bilip, kiiltiirt ta-
nimanin, felsefi ve kiltiirel 6gelere ilgi duyup
onlara gerekli 6nemi vermekle ancak miimkiin
oldugunun bilinciyle hareket eder.

Bu cercevede farkl diistince, kiiltiir ve sanat
triinleri derginin sayfalarinda 6zgiin degerlen-
dirme ve yorumlarla yer alir. Dergimiz Tiirk-
¢e konugan Avrupali go¢menlere hitap eden,
alanindaki en kaliteli ve en yiiksek tiraja sahip
kiiltiir/sanat ve felsefe dergisidir.

Sizin de iiriin ve hizmetlerinizin hedef kitlesi
Tiirk¢e konugan Miisliman toplulugu ise, Sa-
bah Ulkesi Dergisinde reklam vermeniz en
dogru tercihiniz olacaktir. Sabah Ulkesi Der-
gisi ekibi olarak bizler, iirtin ve hizmetlerinize
ozel tasarlanmis reklam kampanyasina danis-
manlik yapmaktan ve size profesyonel kadro-
muzla destek olmaktan memnuniyet duyariz.
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Sabah Ulkesi, bir kiiltiir-sanat ve felsefe dergi-
si olarak, kiltiir, sanat ve diisiincenin treticisi
olan insani1 basta olmak iizere, tasiyicisi olan dil
ve mekani yayincihigina konu kilar. Bu gergeve-
de kiltiiriin kendine has ozelliklerini tasiyan
insanlarin hayat, dil tizerinden ortaya koyduk-
lar1 eserler, insa ettikleri mekanlar, ortaya koy-
duklar sanat eserleri Sabah Ulkesi’nin baglica
konular arasinda yer almaktadir. Bu konulari,
makale, deneme, soylesi, tanitim, elestiri ve
hikaye gibi gesitli metin tiirleri izerinden mu-
hatap kitlesine aktarir.

Bununla beraber derginin Avrupada ¢ikan bir
dergi olmas, i¢inde yasanilan cografyanin kiil-
tiir, sanat ve felsefe boyutuna egilmeyi gerekli
kilmaktadir. Bu anlamda dergi, stirekli etkile-
sim igerisinde oldugumuz Avrupa kiiltiiriine,
genelde ortak insanlik/diinya kiiltiirlerine ve
tiretilen sanat ve diisiinceye sayfalarinda yer ve-
rir. Bu gergevede farkli diisiince, kiiltiir ve sanat
triinleri derginin sayfalarinda degerlendiril-
mek ve yorumlanmak {izere yer alir.
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hedefkitlest

Sabah Ulkesi Dergisinin hedef kitlesi agirlikli
olarak Avrupada yagayan ve Tiirk¢e konusan
okurlardir. Sabah Ulkesi, belirli bir egitim sevi-
yesinde bulunan, entelektiiel ve kiiltiirel ilgileri
olan tiim kadin ve erkeklere hitap eder. Son bi-
limsel aragtirmalara bakildiginda, Sabah Ulkesi
Dergisi okurlarinin oldukga cazip bir hedef kit-
leyi olusturdugu gorilir.

Dinamik bir yapiya sahip olan Sabah Ulkesi
okurlar1 ayrica aylik ytiksek bir gelire sahiptir-
ler. Kaliteli tiriin ve hizmetlere deger veren bu
kitle, ayrica yiiksek kaliteli tirtin ve hizmetlere
ulagma talepleriile de dikkat ¢ekmektedir.




« Kaliteli irtinleri tercih eder
« Ortalama yas orani 30,9 ile olduk¢a gen¢
« Okurlarin ytizde 59,81 yiiksek veya orta seviyeli okullardan mezun
« Yiizde 71,4t aligmakta veya egitim gormekte
« Bir hane halki ortalama 3,8 kisiden olusmaktadir
» Almanyanin gayri safi milli hasilasindaki paylar1 yaklasik 48 milyar Euro
+ Hane halki bag1 aylik net gelir yaklagik 2.100 Euro
« Tasarruf mevduatlar: aylik yaklagik 400 Euro
« Yaklagik 17 milyar Euro yillik alim giicii
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reldzm formatiart

1/1 sayfa 201¥*281 mm

1/2 sayfa 201*143,5 mm

1/4 sayfa 103,5%143,5 mm

cift sayfa 396*281 mm

+ Onemli bilgiler 3 mm kesme alanina
konulmamalidur.

« (Verilen boyutlara kesme alanlar dahildir.)
™ « [lanmn ¢dziiniirligi 300 dpi olmalidir.




fiyatlictesive indirimler

ic Sayfa Arka Sayfa

11 1/2 1/4 11 cift
sayfa | sayfa | sayfa sayfa sayfa

mm 1.800€ 8.900€ 10.900€

2 say1 5% 3 say1 10% 4 say1 15% 5 say1 20%

Fiyatlara KDV dahil degildir.
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telailc ozellilder

Yayimlanma sekli:
Ug aylik

Son ilan tarihi:
Yayinlama tarihinden 2 hafta 6nce. Yayinlama tarihinden 1
hafta 6ncesine kadar verilen ilanlara %20 zam uygulanarak
faturalandirilir.

<|\

[lanlar PDE EPS, JPG veya TIFF formatlarinda baski kalitesine

sahip bir sekilde DVD, CD, e-posta veya siparisi alanin serbest-
' \ \ ce ulasabilecegi bir sunucuda hazir bulundarmak suretiyle ibraz
edilmelidir.

ﬁ\ Dijital veri aktarimau:

Baski yontemi:

4 renkli, sayfa eni 198 mm, sayfa boyu: 281 mm, baski: Offset,
Q ¢oztniirliik: 300 dpi, islem tiirti: dergi baskis: (Tutkal Cilt).
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Genel [slem Kosullar

1. [lan Siparisi

a) “Ilan Siparisi” ibaresi asagida yazili olan Genel Islem Kosulla-
rrnda (GIK) belirtildigi gibi, bir reklam isletmecisinin veya ilan
veren diger kimselerin bir veya birden fazla ilan veya bir veya
birden fazla reklaminin (bundan sonra “reklam araci” olarak
anilacaktir) yayimlanmasi amaciyla yapilan sozlesmenin adidir.
b) Ilan siparisi igin, bu Genel Islem Kosullar1 ve 99names commu-
ication GmbHnin (bundan sonra ,,arz eden” olarak anilacaktir)
belirledigi fiyatlar listesi miinhasiran gegerlidir. Siparis verenin
kendisine ait muhtemelen mevcut GIK, bu Genel Islem Kosullart
ile birbirini tutmadikga, gegerliligi kabil degildir. Bu Genel Islem
Kosullari, tekrar agikga belirtilmis olmasalar da, siparis verenin
gelecekte verecegi ilan siparisleri i¢in de gegerli olacaktir.

2. Reklam Araglar1

a) Bir reklam araci, bu GiK'de belirtildigi gibi, bir veya birden faz-
la resim ve/veya metinden olusabilmektedir.

b) Reklam araglari, tasarimlarinin sekilleri sebebiyle reklam araci
olarak taninamamasi durumunda, arz eden tarafindan, reklam
veya ilan olduklari tanmabilecek sekle getirileceklerdir. Arz
eden, reklam araglararinin herhangi bir yasay ve tigtinci kisilerin
haklarini ihlal etmemesini, ahlaka aykir1 (6rnegin irkgi, siddeti
ululayan, hakaret edici, miistehcen, erotik veya pornografik) ige-
riklerin bulunmamasini saglayacaktir. S6z konusu igeriklerin bu-
lunmas: durumunda 8 a) ve 16 a) ila c) maddeleri uygulanacaktir.

3. Akdin Inikad:

a) Sozlesme, hilafina hustsi mukavele mevcut degil ise, arz ede-
nin yazili olarak veya e-posta yoluyla onay vermesiyle olusmus
sayilir. Sayet arz eden, onay vermeksizin musterinin bir reklam
aracini yayimlarsa, bu yayimlamadan otiirii siparis onaylanmig
sayilir. Sozlii veya telefon araciligiyla verilen onaylarda da bu GIK
gecerlidir.

b) Eger ilann siparisi bir reklam acentesi tarafindan verilirse, hi-
lafi yazili sart edilmedikge, sozlesme, arz eden ile reklam acentesi
arasinda olugmus sayilir. Istendiginde, reklam acentesi, siparis
verenin adini bildirmek zorundadir. Arz edenin, reklam acente-
sinden bir vekillik kaniti (yetkilendirme) istemeye hakki vardr.

4. Reklamin Konumlandirilmast

a) Reklamlarin konumlandirilacag: yerler karsilikli anlagma ile
veya hakkaniyet tizere tespit edildikten sonra, reklam araglar,
sozlesmede belirtilen siireler boyunca yerlerine konumlandiri-
lirlar.

b) Arz eden tarafinca bildirilen, ilanlara iliskin fiyat listesinde
gegerli olan, ve belli sayfalar ve ilan siireleri i¢in 6ngoriilen ko-
numlandirma zamlar1 dikkate alinarak, redaksiyon islemleri de
buna imkan verdiginde, siparis verene, ilanin konumlandirilacag
sayfay1 segme hakk: taninir.

¢) Arz eden, baska tiirlii yazili anlagma yapilmadikea, reklam ara-
cinin etrafinda yer alan igerigi sekillendirmede serbesttir.

5. Gerekli Verilerin Tedarik Edilmesi

a) Siparis veren, uygun reklam araglarini vaktinde ve eksiksiz
bir sekilde ve ozellikle arz edenin talep ettigi format veya teknik
ozelliklerde, ilan yayimlanmadan 6nce tedarik etmekle mesuldiir.
Arz edende, siparis verenin ona bunlar1 kullanmasi igin birakti-
&1 reklam araglarindan dolayi, sorumlulugunu sipararis verenin
tagidig1 herhangi bir zarar meydana gelmesi durumunda, siparis
veren, bu zararlari tazmin etmek zorundadir. Reklam araglar: ge¢
teslim edildiginde veya sonradan degisiklikler yapildiginda, ilan-

larin usiile uygun ve vaktinde yayimlanabilecegine dair garanti
verilemez.

b) Eger reklam araglarini arz eden kendisi hazirlamayacaksa,
sozkonusu reklam araglarmin tedarik edilisi, elektronik resim
dosyasi formatinda veya arz edenin bildirecegi diger bir formatta
hazirlanip e-posta olarak gonderilerek gergeklestirilecektir. Sayet
reklam araglari s6zlesmede talep edilen sekle uymuyorsa, siparis
veren, en kisa stire i¢erisinde konuyla ilgili gerekgeleri de bildire-
rek arz edeni haberdar edecektir. Siparis veren, reklam araglarini
iletirken iletisim yollarindaki mevcut risklerden kendisi sorumlu
olacaktir.

) Eger kullanilan reklam araglari bir daha kullanilmayacaklarsa,
arz eden, istediginde bu reklam araglarini geri dontisiimi imkani
olmaksizin silebilir/imha edebilir.

d) Reklam aracinda, siparis verenin istegi tizere veya onun so-
rumlu oldugu sebepten dolay1 yapilacak bir degisiklikligin arz
eden igin meydana getirecegi masraflar1 siparis veren istlene-
cektir.

6. Art1 Hizmetler

a) Arz eden, muhtemelen meydana gelecek olan olaganiistii mas-
raflari, reklam branginda gegerli sayilan tarife tizerinden ayrica
faturalandirabilir. Baski evraklarinin hazirlanmas, ilan tasarimi,
metin taslaklari, medya ile iliskili muhasebe ve ilgili degerlendir-
meler gibi hizmetlerin normali agan 6lgiiye ulagmasi, olaganistii
masraf olarak kabul edilir.

b) Art1 hizmetler 6 a) maddesinde s6zedilen miktar1 agmas: duru-
munda siparis verene bu durum bildirilip sézkonusu art1 hizmet,
reklam siparisinde yapilacak mahsubu ile birlikte ayrica tespit
edilecektir

c) Ornek suretler sadece anlasma iizere verilir.

7. Reddetme Hakk1

a) Arz eden, agagidaki hususlarin, reklam siparisinde bulundu-
gu kanaatine vardiginda, reklam siparislerini reddetme hakkini
sakli tutar:

- igerigin yasalarla veya resmi dairelerin yonetmelikleriyle gatis-
masi

- igerigin, Alman Reklam Denetim Kurulu (Deutscher Werberat)
tarafinca bir sikayet davasinda elestirilmis olmas:

- reklamin yayimlanmasi, igerigi, kaynagi veya teknik yapisi se-
bebiyle kabul edilemez ve/veya okurlar tarafinca kabul edilmesi
beklenilemez bir sekle sahip ve ahlaka aykir1 veya yayimlanmasi
diger sebeplerden dolayi arz eden i¢in tahammiil edilemez olma-
s1. Reklam siparisi, bagkaca gerekge gostermeden reddedilebilir.
b) a) maddesinde tarif edilen durumun olusmas: halinde siparis
veren arz edene karsi herhangi bir hak, 6zellikle tazminat hakk:
talep edemez.

8. Fiyat Listesi

a) Siparisin verildigi anda arz eden tarafinca bildirilmis olan fi-
yat listesi gegerlidir. Arz edenin, fiyat listesini degistirme hakki
saklidir. Fiyatin artmasi durumunda siparis veren, verdigi reklam
sipariginden cayabilir. Cayma hakki, fiyat artisinin bildirilmesin-
den sonra 14 giin igerisinde kullanilmalidir.

b) Fiyat listesinde gegen meblaglara katma deger vergisi dahil
degildir; katma deger vegisi kanunen gegerli olan oranda ayrica
faturalandirilacaktir. Ana fiyat, ilanin yayimlanmasi igin 6denen
ticrettir. Bu fiyata yapim masraflari veya diger masraflar dahil de-
gildir. Bu tiir masraflarin, sayet meydana gelirlerse, hesabi ayri
yapilir ve mutlaka siparis veren tarafinca kargilanir.
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) Arz eden tarafinca meydana getirilen icraatlarin, ozellikle ilan-
larda kullanilan grafik ve tasarimlar olmak tizere, reklamlarin arz
eden tarafinca konumlandirildigi yerlerden hari¢ yerlerde her-
hangi bir sekilde kullanilabilmesi igin arz edenden ayrica yazili
izin alinmasi gerekmektedir.

d) Indirimler, o anda gegerli olan fiyat listesine gore belirlenir.

9. Fiyat Indirimin fadesi

a) Eger siparis, arz edenin elinde olmayan durumlardan &tiiri
yerine getirilemediyse, siparis veren, biitiin diger yasal yiikiimli-
liiklerin sakli kalmasiyla birlikte, yapilan fiyat indirimi ve gercek-
ten alinan hizmete denk olan indirimin arasindaki farka esit olan
meblag1 arz edene tazmin etmek zorundadir.

b) Siparis verenin, eger baska bir anlasma yapilmadiysa, bir tak-
vim yili igerisinde gergekten alinan reklam araglarina denk olan
fiyat indiriminden yararlanma hakkina sahiptir. Bunun igin sipa-
rig veren, siirenin baslangicindan itibaren fiyat indirimi yapmaya
hak taniyan bir sézlesme yapmis olmalidir. Fiyat indiriminden
yararlanma hakki, senelik stirenin bitisinden g ay igerisinde ta-
lep edilmediginde gegerliligini kaybeder.

10. Odeme Sartlar

a) Baska tiirlii anlagma yapilmadig1 siirece siparis veren, avans
6deme miikellefiyetindedir. Buna gére odeme, siparis verenin
bankasindan borg kaydi yapilmak suretiyle yapilmali veya siparis
veren, faturalandirilan fiyati reklam araci yayimlanmadan 6nce
arz edene 6demelidir. Siparis verenin faturayr almasiyla 6deme
muaccel olur.

b) Siparis veren, muacceliyetin gergeklesmesine ragmen 6deme-
nin tam olarak veya kismen yapilmasini saglamamasi takdirde
ya ihtar edilerek yada faturanin ulagmasiyla muacceliyetin ger-
geklesmesinden 30 giin sonra temerriite diiser. Arz eden, siparis
veren 6demede temerriide diistiigiinde, siparisle ilgili siirdiirilen
isleri 6deme yapilana kadar erteleyebilir. Bundan, siparis veren
i¢in tazminat haklar1 dogmaz ve konumlandirilacak reklamlarin
geriye kalan kismi igin avans talep edebilir.

c) Arz eden, eger siparis verenin 6deme giiciinden nesnel ge-
rekgelerle siiphe ediyor ise, reklam araglarmm yayiminin deva-
muni, beher meblaglarin pesin 6denmesine ve fatura agiklarinin
kapatilmasina tabi tutabilir. Bunu, hentiz s6zlesme siiresi devam
ederken ve asil anlasmada 6ngoriilen 6deme vadesini dikkate al-
madan yapmaya hakki vardir.

11. Tirajin Diismesiyle Dogan Haklar

Siparis verenin, tirajin azalmasi durumunda kendisine tanman
fiyat diisiirme hakkini talep edebilmesi igin fiyat listesinde veya
bagka sekilde taahhiit edilen ortalama tirajdan ilk ilanlarin ya-
yimlanmaya baglandigi yilin toplam ortalamasindan %30’luk
oranda azalma meydana gelmis olmasi gerekir. Bundan baska
fiyat diisiirmeye ve tazminata iliskin herhangi bir hak talebi kabil
degildir.

12. Arz Edenin Verdigi Garanti

a) Arz eden, normal teknik standartlar gergevesinde ilanin en iyi
sekilde yayimlanacagini garanti eder. Siparis verenin tedarik etti-
gi reklam aracinda muhtemelen mevcut olan kusurlarin bilinme-
mesi ve bu sebepten dolayr yayimin yetersiz kalmasi durumunda
siparig verenin talep edebilecegi haklar1 bulunmamaktadir. Eger
siparig veren ilanin gelecek yayimindan énce bir hatanin bulun-
dugunu bildirmezse, yukarida séylenenin aynusi seri ilanlarda bu-
lunan hatalar i¢in de gegerlidir. Siparis veren, siparis ettigi ilani,
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ilk yayimlanmasindan hemen sonra hatalarin olup olmadigina
dair kontrol etmelidir ve muhtemelen kendisini belli eden bir ku-
suru derhal yazili olarak arz edene bildirmelidir. Arz edene siparis
veren tarafinca bir kusurun bulundugu bildirilmedikge siparisin
uygulanmasi onaylanmug sayilir.

b) Eger siparisin uygulanis1 yetersiz kalmus, siparig veren de
yukarida agiklandigi sekilde arz edene bu durumu vaktinde bil-
dirdimis ve yetersizligin sorumlulugu arz edendeyse arz edenin
diizeltme veya yedek yayim yapmaya dair mesuliyeti sinirlidir.
Uygulanan diizeltme girisiminin basarisiz kalmasi durumunda
siparig veren, fiyat indirimi (semenin tenzili) veya s6zlesmenin
feshi (satimin feshi) arasinda segebilir

13. Garanti

a) Siparig veren, reklam aracinin yayimlanabilmesi i¢in gerekli
olan tiim yasal haklara sahip oldugunu, tigiincii kisilerin (6zellik-
le telif haklari, sinai haklar, kisilik haklari, vs.) veya diger yasal yo-
netmelikleri ihlal etmedigini ve reklam araglarini ahlaka mugayir
ieriklere (bkz. Madde 2 b)) sahip olmadigini garanti eder. Siparis
veren, arz edeni, reklam siparisi gercevesinde ti¢incii kisilerin
ge¢misten kalan ve s6zkonusu haklarin veya yonetmeliklerin ih-
lali sebebinden dolay sahip olduklar: hak talep edislerinden muaf
tutar. Ayrica arz eden, gereken yasal savunmalar igin meydana ge-
len masraflardan da muaf tutulur.

b) Siparis verene ait bir reklam aracindan dolay1 arz edene kars
resmi makamlarca veya ceza hukukuna iliskin bir dava agilmasi
durumunda 14 a) ila ¢) maddeleri gegerlidir.

14. Sézlesmenin Feshi/Akdin Inikadindan Sonra Akitten Cayma
a) Baz1 gerekgeli ve miinferit durumlarda arz eden, kendi takdi-
rine gore siparis verene, ilanin ilk yayimlanmasinin 2 hafta 6nce-
sine kadar sozlesmeyi feshetme imkanu taniyabilir. Ozel gerekgeli
durumlarda ilanin ilk yayimlanmasinin 1 hafta 6ncesine kadar da
feshetme imkani taniyabilir. Feshi ihbar hakkinin taninmasina
dair hazirlanacak dilek¢e mutlaka yazili sekilde posta veya e-pos-
ta yoluyla arz edene iletilmelidir.

b) Siparis verenin akdin inikadindan sonra gerekgesiz olarak akitten
caymasi durumunda siparis veren, o ana kadar arz eden i¢in mey-
dana gelmis olan masraflari, s6zlesmede yazili olan siparis hacminin
%40’lik pay1 seklinde arz edene tazmin etmeyi taahhiit eder. Eger
yayimlanmalarina baglandiktan sonra bir kag ilanda birden akitten
cayilirsa, madde 14 bnin 1. ciimlesinde yazili olan tazminat diizen-
lemesi siparisin arta kalan hacmine uygulanmalidir. Arz edenin kul-
lamilmis ilanlar tizerinde olan haklari ise sakli durur.

c) Arz eden, eger bir ilanin ilk yayimlanmasindan sonra veya
daha sonraki yayimlanmalarinda da tigiincii kisilerde (abone-
lerde/okurlarda) arz eden i¢in tahammiil edilemez derecede bir
protesto meydana getirmesi durumunda, diger ilanlarin yayim-
lanmasini durdurmayi ve siparis verenle arasindaki sozlesmeyi
fesh etme hakkini sakli tutar. Tahammiil edilemez derecede bir
protesto, arz edenin kanaatinde arz edenin sahip oldugu itibari-
nin kaybina yol agabilecek bir protestodur. Bu durumda siparis
verenin tazminat talep etme haklari bulunmamaktadir. {lanlarin
durdurulmasina veya sozlesmenin feshine kadar gerceklestirilen
ilan yayimlamalari igin muaccel olan meblaglari siparis veren arz
edene 6demek zorundadur.

15. Diger Diizenlemeler

a) {lan siparisi ve bu GIK miinhasiran Alman Hukuku'na tabidir.
b) Sozlesmeye gore yapilan tiim icraatlarin ve her tiirlii olayin ifa
ve yargi yeri arz edenin merkezinin bulundugu yerdir.
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